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Prévention et campagnes, le contexte francais

Le rOle de la MILDT ( Mission Interminist érielle de Lutte contre la
Drogue et la toxicomanie)

Plan gouvernemental
Communication et pr évention

La pr éparation des campagnes
Le minist ere de la sant é
Le minist ere de la justice

L'op érateur, I'INPES = W
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Exemples de campagnes dinformation
menees en France et leur evaluation

- Campagne « le cannabis est une réalite »
fevrier 2005

- Campagne « Drogues ne fermons pas les yeux »
octobre 2009

- Campagne « La drogue si c'estill égal ce n'est pas par
hasard » - novembre 2009
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Les campagnes m eédiatiques, quelle efficacit ¢é ?

Que savons nous de l'efficacit € des campagnes m ediatiques de

prévention en mati ere de drogues ?

Dans la conception et lar éalisation des campagnes, quelles

conditions, crit eres pour obtenir pour de meilleursr  ésultats ?

Peut-on évaluer I'impact d'une campagne d'information?

Liberté « Egalité « Fraternité
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N Bobichon C Morel




Que savons nous de l'efficacit €&

des campagnes m édiatiques de pr évention en mati ere de drogues ?

Evaluer mais comment? Quelques exemples d' évaluation

campagnes de pr évention du tabagisme source rapport CAS mars 2010

Grande Bretagne - France INPES

Evaluation des campagnes mass media Que savons nous?

= réunion coordonnateurs drogues de I'Union Europ éenne Danilo Ballotta OEDT 2008

évaluation du processus

effets significatifs sur les comportements : un co ntre exemple

croisement d'exp ériences et de point de vue europ éens byt Ept i
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Que savons nous de l'efficacit €&

des campagnes m édiatiques de pr évention en mati ere de drogues ?

Evaluation des campagnes mass media : Que savons nous?

Les campagnes medias de grande diffusion ont a elles seules peu
d'effet sur les comportements : inefficacit € d'une m éthode

purement informative sur les dangers i  és aux drogues
Il est difficile d'isoler I'ilmpact d'une campagne d e communicati on

Des campagnes cibl ées plus efficaces?

Liberté « Egalité « Fraternité
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Les campagnes m eédiatiques, quelle efficacit ¢é ?

Conception et la r éalisation des campagnes efficaces,
Quelgues ¢ onditions pour obtenir pour de meilleurs r  ésultats ?

Diversifier les cibles des campagnes d'information (jeunes,

parents, dispositifs relais )

Diversifier les m éthodes d'information (  campagne mass media, site

web, et dispositifs de pr évention valid és) Marie Choquet Etude Alcool

Privil égier le Web pour la communication  a destination

Liberté « Egalité « Fraternité

REPUBLIQUE FRANCAISE

jeu NEeS Marie Choquet
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Les campagnes m ediatigues, quelle efficacit

| L'avenir des campagnes de communication  Alain Morel 2000

Quelques c onditions d'efficacit & ?

Définir les buts
S'adapter aux r éalités et aux exp €riences v écues par le public que I'on vise

Utiliser une communication de masse qui favorise la mobilisation des acteurs locaux et

I'implication individuelle
Se limiter a un ou plusieurs messages simples

Garantir I'investissement technique et financier n écessaire a un travail de longue haleine

Liberté « Egalité « Fraternité
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Les campagnes m ediatiques, quelle efficacit ¢é ?

Colnception et lar ealisation des campagnes efficaces ciblant les jeune

Quelques orientation pour l'action : dossiers techn iques CFES 20 01
- Véhiculer des valeurs au lieu de communiquer sur des bénéfices en termes de sant é
- Travalller sur le pr ésent et I'imm édiatet é
- Donner une information objective et transparente po ur cr éer al confiance
- Communiquer diff éremment en fonction des gracons et des filles?
- Prendre appui sur I' émotion, la peur savamment dos €e et I'humour

- Multiplier les approches cr éatives

g/ l
Lib raternité

iberté « Egalité » F

- Articuler les approches m édia et hors m édia ( marketing op érationnel ) e
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Peut-on evaluer I'impact d'une campagne d'information?

Quels apports des sciences comportementales
et des neurosciences cognitives dans les
stratégies de prévention?

Source rapport du centre d'analyse strat  égique mars 2010 Olivier Oullier et Sarah
Sauneron

Un rapprochement entre les sciences et la pr  évention qui constitue un
document original

De nombreuses études ont été compuls ées, faisant appel aux technologies et
aux connaissances les plusr écentes en la mati ere : IRM fonctionnelle, PET -
scan, électro - et magn étoenc éphalographie, stimulation magn  étique
transcranienne . Elles permettent de mieux comprendre lesm  écanismes
cerébraux et de « mieux appr €hender la fa ¢con dont les consommateurs
pensent, ce qui les influence »
B B
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Quels apports des sciences comportementales et des
neurosciences cognitives dans les stratégies de prévention?

Infmﬂe_r,_sensibiliser, OU promouvoir un comporteme nt vertueux n e suffit pas

Il faut| inciter la population a |I’adopter. Repenser la pr évention : d épasser le
mod ele de l'agent rationnel*

Agir sur les comportements a différents niveaux
Orienter sans prescrire : sciences comportementales et prévention
Les neurosciences au service de la prévention
L'évaluation par les sciences cognitives
Les théories cognitives mettent en exergue I'importance de I'émotion.

Les techniques cognitives permettent de mesurer I'attention et la mémoire
et offrent ainsi un potentiel technologique a méme d'étre mobilisé a
des fins d'évaluation des campagnes de communication. E _-
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Peut-on evaluer I'impact d'une campagne d'information?

Quels apports des sciences comportementales
et des neurosciences cognitives dans les
stratégies de prévention?

Source rapport du centre d'analyse strat  égique mars 2010 Olivier Oullier et Sarah
Sauneron

EN SAVOIR PLUS

« Nouvelles approches de la pr évention en sant é publique :

I'apport des sciences comportementales, cognitives et des
neurosciences ». Travaux coordonn eés par Olivier Oullier et
Sarah Sauneron . Mars 2010. www.strategie. gouv.fr = U

e galité e
REPUBLIQUE FRANCAISE

Premier ministre

N Bobichon C Morel




